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2008 2007 Verdnderung
Mio. CHF Mio. CHF in %
Erfolgsrechnung
Betriebsertrag 772,0 657,9 +17.3
Betriebsertrag vor Abschreibungen (EBITDA) 167,9 141,0 19,1
328
26.78 26.49 Marge in% 21,8 21,4 +1,5
4 Betriebsergebnis (EBIT) 1411 18,3 +19,3
1671 a2
104 Marge in % 18,3 18,0 +1,7
Ergebnis 143,0 98,4 +45.3
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Geschifts- und Nachhaltigkeitsberichte

Whitepaper v 1.0



Einstieg

Unternehmensreporting

Das Unternehmensreporting ist schon lange kein
reines Instrument der Finanzkommunikation
mehr. Mit einem Geschaftsbericht kann weit mehr
transportiert werden als nur das «Zahlenwerk>.
Der Geschaftsbericht ist ein wichtiges Marketing-
instrument geworden und gilt als «Visitenkarte»
eines Unternehmens. Dem Geschaftsbericht kommt
im weiten Feld der Unternehmenskommunikation
besondere Bedeutung zu. Er thematisiert die
Leistungskraft eines Unternehmens im aktuellen
Marktumfeld.

Auch Unternehmen, die nicht publizitatspflichtig
sind, veroffentlichen vermehrt ihren
Geschaftsbericht und nutzen ihn als geschicktes
Instrument zur Darstellung der Marke.

Nachhaltigkeits- und CSR- («Corporate Social
Responsibility») Berichterstattung hat sich als
zusatzliches wichtiges Kommunikationsinstrument
fur die gesellschaftliche Verantwortung von
Unternehmen etabliert. Sie stellt die Tatigkeiten
und Leistungen des Unternehmens im Hinblick auf
die nachhaltige Entwicklung dar.

Im Interesse der Offentlichkeit

Die Geschaftsberichte erlangen Jahr fur Jahr ein
grosses Interesse in der Offentlichkeit.

Die deutsche Wirtschaftszeitschrift xmanager
magazin» lasst jahrlich etwa 200 Geschaftsberichte
aus den wichtigsten deutschen Borsenindizes DAX,
MDAX, SDAX, TecDAX und dem europadischen
Leitindex STOXX 50 testen. Hinzu kommen alle
Borsenneulinge, die sich in jenem Jahr im Prime
Standard der Deutschen Borse notieren liessen.

Auch das Schweizer Wirtschaftsmagazin «Bilanz»
beurteilt jedes Jahr Schweizer Geschaftsberichte.
Eine elfkopfige Gestaltungsjury bewertet die
Geschaftsberichte nach folgenden Grundlagen:
Gesamteindruck, Gestaltung, Bilder und
Visualisierung, Typografie und Realisierung.

«FUr uns ist der Geschaftsbericht mehr als eine
Ansammlung von harten Daten und ,soft facts’.
Er verleiht dem Unternehmen ein Gesicht, in
dem er Selbstverstandnis, Vergangenheit und
Zukunft des Unternehmens spiegelt. Er gewahrt
betriebswirtschaftliche, strategische und auch
emotionale Einblicke in das Unternehmen. So
gesehen ist der Geschaftsbericht einer unserer
wichtigsten Imagetrager.» Sagt Ekkehard
Schulz, Vorstandschef von ThyssenKrupp,

als er die Auszeichnung von der deutschen
Wirtschaftszeitschrift xmanager magazin» flr
den besten Geschaftsbericht der europdischen
Unternehmen entgegennimmt.
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Design

Brand Identity

Wesentliche Voraussetzung flir einen gelungenen
Geschaftsbericht ist die stimmige Konzeption, die
sich dann wie ein roter Faden durch Aufbau, Optik
und Text zieht. Es geht darum, markenrelevante
Inhalte optimal zu vermitteln, und zwar durch
héchste Qualitat gestalterisch, inhaltlich und
konzeptionell.

Obwohl bei Geschaftsberichten oft eine gewisse
Individualitat und Eigenstandigkeit gegenuber
den Ubrigen Unternehmenspublikationen
gewulnscht ist, muss die visuelle Umsetzung
der Unternehmenspersénlichkeit immer
nachvollziehbar bleiben.

Durch die Wahl der passenden Papier- und
Materialqualitaten werden die haptischen Eindrlcke
des Betrachters gepragt. So bekommt der
Geschaftsbericht eine zusatzliche Aussage.

Eine benutzerfreundliche Gestaltung spielt eine
zentrale Rolle in der Informationsvermittlung.
Unterschiedliche Zielgruppen mit verschiedener
Verweildauer mussen berlcksichtigt werden. Eine
einfache und schnell zu erfassende Darstellung von
Diagrammen und Tabellen ist ebenso wichtig wie
eine attraktive Gestaltung.

Fur die Sicherstellung der inhaltlichen Qualitat
und der sprachlichen Brillanz werden verschiedene
PR-Agenturen und Experten der Corporate und
Financial Communications beigezogen.
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Zukiunftige Entwicklung

Aus unterschiedlichen Griinden wird vermehrt
die rein elektronische Umsetzung, weg vom
gedruckten Geschaftsbericht, thematisiert. Schon
heute ist die zusatzliche digitale Verbreitung auf
der Unternehmenswebsite gang und gabe. Doch
die Bereitstellung als PDF-Dokument ist nur
bedingt eine gluckliche Lésung. Das urspriinglich
flr den Print entwickelte Konzept kann so nur
noch eingeschrankt wahrgenommen werden.
Grossformatige Bilder, die in der gedruckten
Version ihren Beitrag zur Imageférderung leisten,
werden oft aufgrund der grossen Datenmenge
weggelassen. Das urspringliche Ziel wird so nur
teilweise erreicht.

Diese Umstdnde 6ffnen allerdings das Feld fur neue
Geschaftsberichtformen und Konzepte, welche

sich die Starken der jeweiligen Medien zunutze
machen. So kénnte im digitalen Bereich z.B. mit
dem Einbezug von Video und Audio ein Mehrwert
geschaffen werden.

gyselroth™ verflgt als Agentur fir Brand ldentity
und Digital Media Uber Spezialisten in der
Umsetzung sowohl fir den Print-, als auch fir den
digitalen Bereich, verbunden mit dem nétigen
Know-how fur Marken.
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Wir sind die Agentur
fir Brand Identity
und Digital Media.

Wir machen Marken sichtbar. Auf den ersten Blick
ansprechend, auf den zweiten Uiberzeugend:

Ein unverwechselbarer Auftritt starkt Marke, Pro-
dukt und Angebot. Mit unserem Dienstleistungs-
spektrum Brand, Digital und Print, als Full-Service-
Partner oder auch nur in einer Teildisziplin — wir
sind fur Sie da.

Gegrindet im Jahr 2000 von Alexander Gysel
und Andreas Roth, ist gyselroth™ heute ein
interdisziplindres Team mit zwo6lf Designern und
Programmierern. Unser Unternehmenssitz ist

in Zurich.
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Kontaktperson
far Geschafts- und
Nachhaltigkeitsberichte:

Andreas Roth
Creative Director

roth@gyselroth.com

Think.Create. Innovate.

gyselroth GmbH
Albisriederstrasse 226
8047 Zurich, Switzerland

Agentur fur Brand Identity
und Digital Media.

+4144 404 22 44
mail@gyselroth.com
www.gyselroth.com



